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Visio de sintesi sobre innovacio i
tendéncies en Innovacié de producte
en Cosmetica

La perfumeria i la cosmetica van créixer un 2,15% I'any 2017 a I'Estat en les cinc
categories de productes que componen el sector (perfums i fragancies; cosmética de color;
cura de la pell; cura del cabell i higiene personal), fins a arribar a un consum de 6.820 milions
d’euros. La despesa mitjana per espanyol en productes cosmetics se situa per damunt de la
mitja europea, en quasi 150 € / any. Les dades ens mostren, en definitiva, un sector madur
i solid, amb un compromis especial amb |a internacionalitzacio: Espanya se situa en el
ranquing dels Top 10 Exportadors mundials de productes de bellesa, amb creixements anuals
de prop del 10%, liderat pel perfum, subsector en el qual Espanya destaca com a 4t pais
exportador del mon.

Aquestes son les xifres d’'un sector que manté una actitud de millora continua: a 'Estat cada
any es reformulen el 25% dels productes cosmetics del mercat, i aproximadament un 10%
d’aquests incorporen nous ingredients. En aquesta industria, com en d’altres, la innovacio
es fonamenta en els canvis en les preferéncies dels consumidors
sobre principis, textures, formats i fragancies, aixi com per la recerca de

“L'elevada consciéncia g ninxols de mercat. La clau de la innovacis de productes cosmétics és
entre els consumidors,  en el laboratori, i els majors reptes técnics afegits al de la qualitat dels

una classe mitjana ingredients son la consistencia, I'estabilitat proporcionades per les
creixent, I'envelliment formulacions i I'encapsulacio. A aquests desafiaments cal afegir els de la

de la poblacié i nous
mercats com ara

seguretat i I'eficacia suportades per evidéncies cientifiques.

Es sabut que tots els cosmétics estan formats per tres categories

el masculi, el halal  gigredients:
i la cura amb base
biologica han creat - l'excipient, format per aigua més oli, que permet que la pell

una émplia gamma absorbeixi els principis actius
d'oportunitats - els ingredients actius, s a dir, substancies que proporcionen

per als fabricants
d'ingredients actius”

hubb30.

I'eficacia del producte

i finalment additius per emulsionar, estabilitzar, donar color,
conservar i perfumar.

En particular el mercat global d’ingredients actius per a la cura personal s'estima
en 3,5 mil milions de dolars 'any 2016 que preveu assolir els 5,6 mil milions I'any 2023,
creixent a un ritme anual del 7,0% durant aquest periode.

A ambit mundial, el comportament esperat dels diversos ingredients actius és el segiient:

¢ ingredients hidratants: tot i que el glicerol és l'ingredient més utilitzat i més
economic, es preveu que la seva quota de mercat es redueixi de forma marginal,
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guanyant protagonisme I'acid pirrolidonocarboxilic (PCA). També son rellevants I'acid
hialuronic, els aminoacids i les ceramides.

ingredients anti-envelliment: Mentre que la vitamina A i els derivats representen
lamajor part del mercat, la vitamina E i els derivats son el segment de major creixement.
També tindran presencia Vitamina C i Derivats; Vitamina B3 i Derivats; CoQ10; Col-lagen
i extractes hotanics

filtres UV: I'augment de la consciencia dels consumidors sobre els productes de
proteccid solar i un mercat en expansié de productes avancats augmenten el creixement
de I'enviament unitari d’aquest mercat.

ingredients exfoliants: registraran una taxa de creixement negativa proporcional
a la creixent consciencia dels consumidors sobre els efectes nocius de I'aiguafort de
la pell. L'acid glicolic seguira dominant el segment i s'espera que I'acid glicolic sigui el
subsegment més significatiu i dominant durant el periode de previsid.

ingredients antimicrobians: el 2016, la USFDA i la UE van prohibir el triclosan i
el triclocarban, que van provocar una caiguda en el creixement dels preus. Com que els
ingredients actius contra I'acné i les erupcions sén considerats efectius, es preveu un
creixement de volums.

altres Ingredients: creix el rendiment dels ingredients per blanquejar la pell i
I'anticoncepcio.

[’augment de la consciencia dels consumidors sobre els avantatges dels

“Fins ara concentrat ingredients actius anima constantment als fabricants a compensar

als Estats Unitsiila
Unio Europea, s'espera

barreres restrictives com ara una legislacio cada vegada més
estricta a America del Nord i a Europa, la creixent competéncia dels
mercats informals i un mercat sensible a preus elevats.

que el mercat de

bioactius progressi Mentre que en la cosmetica convencional es fan actius naturals i
cap a Asia Pacific” molecules sintetiques, en cosmetica bio els ingredients actius son
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d’origen vegetal i, preferentment, biologiques. Fins ara concentrat als
Estats Units i la Unio Europea, s'espera que el mercat de bioactius

progressi cap a Asia Pacific a causa de les economies creixents, 'augment de la poblacio, la
consciencia del consumidor i 'entorn regulador.

L'is de hioactius en diversos productes de cura personal és una tendéncia emergent i un
mercat competitiu relacionat amb determinades pautes d’innovacio:

Alguns dels compostos bioactius o fitoquimics es troben a la natura en concentracions
molt baixes, de manera que es necessiten immenses collites, i la seva diversitat i
complexitat estructural contribueixen a que la sintesi quimica de vegades no resulti
rendible. Mitjancant les metodologies convencionals d’extraccio bioactiva o
aillament de components intracel-lulars s’extrauen extractes botanics a partir de plantes
seques usant dissolvents quimics com a mitjans de separacid, causant una degradacio
de les cel-lules vegetals que condueix a extreure només una banda estreta d’ingredients
i a altres limitacions. Les tecnologies d’extraccid innovadores, perd, aillen selectivament
els components intracel-lulars de plantes vives i fonts marines per produir una gamma
molt més amplia d’ingredients cosmetics bioactius capacos de captar la poderosa
sinergia que hi ha dins de les cél-lules biologiques.
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La formulacio de productes mitjangant I'augment d'ingredients naturals i organics
en la seva composicid també és particularment complexa, perqué el comportament
fisicoquimic i les propietats dels ingredients bioactius poden afectar ['olor, el color, la
seguretat, el cost i, sobretot, I'estabilitat i la preservacid dels productes finals.
Els proveidors d'ingredients i els fabricants de productes d’atencid personal segueixen
desenvolupant equips i solucions avangades per detectar i millorar el comportament
reologic de la formulacio.

Les tecnologies especifiques son sistemes de lliurament que tenen com a objectiu
transportarelsingredientsbioactiusalazonaopartdel cos,augmentantlabiodisponibilitat
i estabilitat dels bioactius, i permetent I'alliberament controlat de les formulacions. En
aquest terreny s'estan cercant tecnologies d’encapsulacio i emulsio a nivells micro
i nano per millorar els sistemes d’enviament objectiu i millorar 'efecte dels ingredients
bioactius. També son importants els efectes sensorials perceptibles, tals com la
textura i la fragancia. Aixi doncs la tecnologia de la microencapsulacio es fa necessaria
no nomeés per protegir i alliberar controladament els principis actius, siné també per
mantenir durant més temps els additius que componen els cosmetics.

Ales citades dificultatsinherents de deteccio, extraccid, formulacid i lliurament d’aquests
compostos se sumen altres desafiaments, com araels problemes de biocompatibilitat
ila creixent necessitat de demostracio d’eficacia dels productes. Encara que la majoria
dels hioactius derivats dels recursos naturals son considerablement menys toxics i
tenen menys efectes secundaris negatius, els proveidors poden proporcionar fulls de
dades i models ex-vivo de teixits per confirmar el perfil de seguretat dels ingredients
i de les formulacions.

El mercat dels bioactius ha empes el desenvolupament de tecnologies avangades.
Estretament dependent d'innovacions en conceptes estrategics, tecnics i de marqueting. Les
tendencies en aquest camp, algunes de les quals ja s'han apuntat breument, sn les segiients:

Recerca al voltant de cel-lules vives com a ingredients per augmentar I'efecte
bioactiu, incloent cél-lules mare i algues. Les tecnologies basades en cél-lules mare
han tingut un impacte important en tota la comunitat medica i la presencia d’aquests
productes cosmetics de la cél-lula mare també és bastant substancial. En considerar
les tecnologies de cel-lules mare en aquesta indistria no sempre regulada, resulta
important la normativa dels assajos clinics interns duts a terme.

Disseny de nano-ingredients. Les nanoparticules i els liposomes actuen com a
vehicles per al lliurament d'ingredients bioactius.

Desenvolupament de mescles bioactives i tecnologies d’extraccio en
la cura del cabell, anti-envelliment, bronzejat sense UV, cura del nadd, aprimament i
diversos altres segments de la indistria de la cura personal.

En un context de prohibicid de proves en animals per a tests de toxicitat de productes cosmetics
en alguns paisos, aixi com d’inadequades regulacions en alguns altres, les innovacions
tecnologiques son la clau per augmentar la quota de mercat i obtenir un
avantatge competitiu centrant-se en la millora de la funcionalitat i seguretat no només en
['ambit dels productors de bioactius, sind dels de tots els actius.
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La industria cosmetica eixampla les fronteres de la innovacid adoptant tecnologies emergents que
fins ara no es consideraven en el camp de la cosmetica i I'atencid personal. Involucrar els clients
i proporcionar-los valor afegit en el procés de compra de cosmetics esta esdevenint cada vegada

més normal en aquest entorn industrial. La indtstria de la cosmética ha

“La industria intentat estructurar i reafirmar les seves capacitats adoptant diferents
cosmetica eixam pla tecnologies emergents que se sumen a les ja citades, entre les que

les fronteres de la destaquen les segiients:

innovacié adoptant
tecnologies emergents

o Bioimpressio 3D: Amb aliances dalt perfil per al
desenvolupament de models de teixits semblants a la pell per

que fins ara no es realitzar proves esttiques, creixen les empreses de cosmética
consideraven en el centrades en I'oferta de productes personalitzats de maquillatge
camp de lI'atencié mitjancant 'adopcid de tecnologies d'impressié 3D. Per avaluar
personal" la pertinenca d’aquestes tecnologies es recomana assegurar

hubb30.

I'accessibilitat dels materials, la capacitat d'impressio mitjangant
mltiples materials, el rendiment de les impressores, aixi com el seu acompliment de les
normes GMP requerides per a la fabricacid.

o Personalitzacio genética: Amb la consciéncia creixent que la genetica ha portat al camp
medic, és molt possible que la metodologia de proves genetiques contribueixi a avaluar
la pell d'individus, proporcionar-los informacid valuosa per orientar les seves opcions de
compra. L'interes d’aquestes proves genetiques no es restringeix al consumidor, sind també
a les propies empreses cosmetiques, que en la mesura que disposen d’informacid sobre
perfils genétics de clients poden reeditar els seus productes cap a demografies-objectiu.

o Realitat virtual i 10T: Les tecnologies basades en la realitat virtual i linternet de les
coses (I0T) es preveu que cada vegada tinguin major impacte en la indstria cosmetica per la
proliferacio de mitjans digitals entre els consumidors. A la publicitat i la comercialitzacio en
linia se sumen els continguts en xarxes socials, les aplicacions mobils per a la personalitzacic,
diversos exemples de dispositius de cura de la pell interconnectats, la realitat virtual,
la realitat augmentada i la I0T. Es tracta de segments de tecnologies sofisticades amb
important impacte en diverses verticals, I'adopcid de les quals es suggereix anar escalant en
relacid amb les estrategies de marqueting, per aixi enriquir I'experiéncia dels consumidors.

Aquestes tecnologies emergents son al focus de les recerques i els desenvolupaments perque,
com ha succeit en altres segments industrials, han obert nous models de negoci i han contribuit a
augmentar la base de consumidors en els principals desenvolupadors cosmetics, incidint sobre els
seus procediments i productes.

El constant creixement de la convergencia en la industria de la cosmetica indica un canvi positiu cap
a una major personalitzacio i més qualitat del producte, perd també cap a una etica estricta,
que sovint comporta processos de certificacid de la sostenibilitat dels productes i processos. El
seu packaging amb materials biodegradables és la darrera conseqiiencia d’aquesta tendencia,
tot i que la innovacid en els envasos també busca formats més comodes, lleugers, vistosos i facils
d'utilitzar.

En definitiva, els consumidors de cosmetics demanden productes multifuncionals naturals,
eficagos, sostenibles i segurs, desenvolupats amb logiques d'austerity chic (relacio qualitat-
preu) i de multi-target, que considerin adaptacions per a les minories etniques, col-lectius
diversos com els homosexuals, preadolescents i adolescents, i majors de 60 anys.
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Personal Care Markets, Ingredients and
Technologies:
Infografies clau

2.1. Healthcare Market: Revenue Forecast (2015-2022)

4,500.0 1 20.0
| ; 1180
4,000.0 . " % v
35000 | _ % v 1160
< v i S
2 30000 | 14.0 %
s 1120 %
@ 25000 | o
@ 1100 §
2,0000 |
§ 180 g
[ L
& 15000 1 60
1,000.0 | 140
500.0 + 120
0.0 0.0
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
&= Revenue 1,350.3 | 15487 | 1,789.3 | 2,079.6 | 2,426.7 | 2,848.3 | 3362.1 | 3,991.1
<=Growth Rate - 147 155 16.2 16.7 174 18.0 187
Year

Font: Frost & Sullivan (2016). Future of Global Retail Healthcare Delivery Markets, Forecast to 2022

2.2. Healthcare Market: Scenario Analysis (2015-2022)

High
Increasing insurance and
healthcare costs lead to high
demand for low-cost care
alternatives

©
o]
Qo
E

Market Drivers

Market Restraints
Impact

care

High

Low volumes as a result of most
patients seeing retail clinics as
the second choice for primary

Growing partnerships with physicians and
providers are finally seeing retail clinics as
valuable care partners to improve patient

outcomes
$5.77
AR Lillion
—_— s D
| Reaistic | billion
» S2

 Possimistic i $2.85
I By billion

2022

Rising consumerism fuels global
demand for convenient care
options

Stifling regulations in terms of
ownership of clinic chains and
limited scope of services by
non-physician providers

Increasing competition from technology-
enabled disruptive care delivery models that
provide similar advantages

Note: All drivers and restraints are denoted for time periods when they are likely to be most important, although their impact will be observed for the entire forecast period.

Font: Frost & Sullivan (2016). Future of Global Retail Healthcare Delivery Markets, Forecast to 2022
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2.3. Cosmetic Segments Market: % of Total Market (2015)

Market Share of Cosmetic Sub segments, % of Total
Market, 2015

mHair Care mSkin Care mCosmetics mPerfumes

Deodorants mOralcare  mOther

The total revenue across all these beauty
segments in 2015 was close to USD $56 billion dollars.

Font: Frost & Sullivan (2016). Innovations in Cosmetic Procedures (TechVision)

2.4. Product Matching in Cosmetics

«  There could be a range of brushes that are

customized for the type of hair and texture that
an individual has, wusing the genetic
personalization method. Brushes could also
have inbuilt sensors that detect the amount of
hair fall and potentially recommend products
that can be utilized to reduce these issues.
There are already a range of products in the
market that assess skin and give a detailed
description of hydration, temperature, and
bacterial quantity in the form of an smartphone
application.
The development of product matching in
cosmetic that will enable people to purchase
complementary products. It can assess the
individual through facial recognition and
recommend what products can be used for
attaining the required look.

« In this convergence scenario, a range of
products that are part of the cosmetics space,
will be combined with personal care products
as well as all of the emerging technologies that
have been assessed to innovative highly
exclusive beauty solutions that are connected.

. This will increase the potential of selling
products based on an individual consumers
preference and how well it suit his or her body
and needs.

Hair Care

Skin Care Products
Cosmetics
Fragrances

Oral Care

Deodorants

Individual areas leading to connected beauty devices

Font: Frost & Sullivan (2016). Innovations in Cosmetic Procedures (TechVision)
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2.5. Personal Care Ingredients: Product Segmentation

Personal Care Ingredients

v

Commodity Speciality Chemicals

v
Fine Chemicals

Active Ingredients

L4

1

1

1

1

1

i

1 Moisturizing Exfoliating
: Ingredients Ingredients
1

: Anti-aging Antimicrobial
: Ingredients Ingredients
1

H .

1 UV Filter Ingredients Other I}ctlve
1 Ingredients
1

-

2.6. Personal Care Active Ingredients Market

Personal Care Active Ingredients Market:
Percent Revenue by Segment,
Global, 2016

*Others
12.7%

Antimicrobial Moisturizing
Ingredients Ingredients
5.9% 50.4%

Exfoliating
Ingredients
6.1%

UV Filters
10.0%

Anti-aging

Ingredients
15.0%

Inactive Ingredients

Colorants

Surfactants

Preservatives

Polymers

it

Font: Frost & Sullivan (2017). Global Personal Care Active Ingredients Market, Forecast to 2023

Personal Care Active Ingredients Market:
Percent Revenue Forecast by Segment,
Global, 2023

*Others
15.5%

Moisturizing
o ) ™ Ingredients
Antimicrobial 46.4%

Ingredients
4.1%

Exfoliating
Ingredients

Anti-aging
Ingredients
18.5%
*Others include anti-pollutants, soothing agents, etc
Note: All figures are rounded. The base year is 2016.

Font: Frost & Sullivan (2017). Global Personal Care Active Ingredients Market, Forecast to 2023
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2.1. Personal Care Active Ingredients Market: Revenue Forecast (2013-2023)

6,000.0 L 700.0
5,000.0 | 1 600.0
= 15000
S 40000 | 2
H 1 4000 5
£ 30000 - g
§ 13000 o
% 2,000.0 - 5
& 12000
1,000.0 - 1 100.0
0.0 0.0
2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023
&= Revenue 2,850.3 | 3,116.6 | 3,336.0 | 3,528.7 | 3,801.6 | 4,072.8 | 4,323.2 | 4,641.9 | 5,008.2 | 5398.5 | 5627.6

<=Unit Shipment 313.4 | 340.7 | 365.7 | 384.0 | 408.9 | 432.0 | 4584 | 4916 | 523.7 | 557.8 | 589.5

Year

Font: Frost & Sullivan (2017). Global Personal Care Active Ingredients Market, Forecast to 2023

2.8. Personal Care Active Ingredients Market: Life Cycle

Market Value

Asia-Pacific: High growth region

. . Europe
Asian cosmetic manufacturers are dependent P

on European and North American active
ingredient manufacturers. Addressing this
demand are several European and North
American active ingredient manufacturers who
are setting up manufacturing units in Asia to be
closer to their customers and provide
ingredients at competitive rates.

North America and Europe: Mature markets

Growth in these regions is stable at a CAGR of 4.0%, which
will mainly be the result of new ingredient launches. While
new products and ingredients will contribute to value increase,
Asia-Pacific unit shipment is expected to be on a gradual decrease.

Most of the companies based in these regions are “looking
East” to serve the growing markets for active ingredients in
Asia-Pacific and Latin America.

Rest of the Worl Rest of the World: High growth but low penetration

Brazil and Turkey are experiencing a strong growth in GDP. This in turn has resulted in
several local cosmetic companies mushrooming in the region to cater to region-specific
personal care problems with customized personal care products. The Middle East is

another region where this holds true, especially with Halal-certified beauty products. Ti
ime

Development == Growth mes———— Maturity messsmmms—- Decline

Font: Frost & Sullivan (2017). Global Personal Care Active Ingredients Market, Forecast to 2023
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2.9. Personal Care Active Ingredients Market: European Revenue Forecast (2013-2023)

2,000.0 1 200.0
1,800.0 41 180.0
1,600.0 41 160.0
= 1,400.0 4 1400 —~
M)
o c
= 1,200.0 11200 90
=
@ 10000 | | 1000 2
S 8000 | 1800 @
§ 6000 | 1600 5
4
400.0 1 40.0
200.0 | 1 200
0.0 0.0
2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 2022 | 2023
== Revenue 1,103.7 | 1,144.8 | 1,200.7 | 1,250.2 | 1,306.1 | 1,374.2 | 1,422.4 | 1,495.1 | 1,588.0 | 1,674.1 | 1,722.9
<=Unit Shipment 115.9 122.6 131.6 138.2 147.2 155.5 160.5 167.2 178.1 184.1 188.6
Year
Font: Frost & Sullivan (2017). Global Personal Care Active Ingredients Market, Forecast to 2023
2.10. Bioactive Technologies Capability
Extraction Technologies Formulation Technologies Target Delivery Technologies
Encapsulation I’ 3
> Technologies Product
« Microencapsulation 9 Example:
« Nanoencapsulation ’ ' ! ‘ -
Emulsion oL

Technologies
- Microemulsion
- Nanoemulsion

Methods used are :
- Conventional liquid-liquid or solid—
liquid extraction
« Pressurized-liquid extraction
iti and P

extractions
-« Microwave-assisted and
ultrasound-assisted extractions

« Micellar Nanoparticles (MNP): Micellar
nanoparticle technology is a transdermal
delivery technology that involves emulsion of
nanoparticles.

- Liposomes: Liposomes are phospholipid
structures that can be used for selective
delivery of bioactive agents.
. i Synthetic
are used for transdermal bioactive delivery and
they aid in repair of damaged skin tissues.

Font: Frost & Sullivan (2013). Emerging Trends in Bioactives for Personal Care (Technical Insights)

creams and
sunscreens
with
nanoparticles

« Moisturizing
lotions for men
and women

« Anti-acne
creams and
scar  removal
creams

- Toothpastes
with  whitening
properties

11
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2.11. Bioactives in Personal Care Industry: Key Drivers and Challenges

Drivers

Preference for natural ingredients

Peer pressure and concern for aesthetic appearance
Advances in technology development

Power of social media

Challenges

Biocompatibility of naturally-derived bioactives

Proving product’s efficacy for functional claim of the active
ingredients

Highly competitive market requiring rapid innovations in
strategic, technical, and marketing concept in the personal
care sector

Potential of allergic reactions and irritation

1-2 Years

®
-
D
&

3-4 Years

®
®
9
D

>5 Years

®
®
®
9

1-2 Years 3-4 Years

9
9

>5 Years

D
D

9 @
D ®

High ‘ Low Q

G 6O

Font: Frost & Sullivan (2013). Emerging Trends in Bioactives for Personal Care (Technical Insights)

2.12. Personal Care Active Ingredients Market: Product, Material and Technology

Trends (2016-2023)
High Impact
Innovation Natural Ingredients
Medium
Growth Technology
Impact
Digital|Media Awareness Multifunctional Products
Projected Halal Beauty 9
Impact on the .
Active
Ingredient
Market Biotechnology
Encapsulation .
Low . Data Analytics
Growth .
Impact
Low Impact
Low < > High
Font: Frost & Sullivan (2017). Global Personal Care Active Ingredients Market, Forecast to 2023
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2.13. Nanotechnologies for the Cosmetic Industry: Strategic Insights

High Potential

Nanomaterials can serve
cosmetics and personal care
products by drastically improving
performance. Due to the high
number of potential applications,
nanomaterials have been
significantly emerging in the

Market Potential

$200 Milion in Revenues

TechVision estimates that the
global market for nanotechology
enabled cosmetics  reached
almost $200 milion in revenues in
2015. The biggest revenues were
from nanomaterials as UV
blockers in sunscreen cosmetics.

personal care market since the
last decade.

Cosmetics

Consumer Safety

Delivery Systems

Nanotechnology is reaching its
golden age in terms of the
number of research. The biggest
trend currently is in developing
new nanomaterials as a vehicle
system for cosmetics and drugs.
Additionally, a large amount of
research is about the safety and
tests of nanomaterials for
cosmetics.

The barrier for adoption of
nanotechnology in the personal
care market is  consumer
hesitance reagrding safety of
nanotechnology, especially in
terms of nanoparticle migration
throught the body system.

Adoption

R&D Trends Barriers

Font: Frost & Sullivan (2016). Advances in Nanotechnology for the Cosmetic Industry - Nanotech TechVision Opportunity Engine

2.14. Personal Care Active Ingredients Market- Value Chain

Active Ingredient

v

Manufacturers
Independent Contract
Labs Manufacturers
Premixes/Blenders
for Cosmetic < Distributors
Products

A 4

A 4
r'

Cosmetic Companies

Font: Frost & Sullivan (2017). Global Personal Care Active Ingredients Market, Forecast to 2023
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3

Analisi de patents

La industria cosmetica té un rol molt important en el desenvolupament de productes liderats
per ciencia dalt nivell innovador. Per tal d’aportar noves tecnologies i metodes de desenvolu-
pament més eficacos, segurs i sostenibles per productes nous, en aquest camp els programes
de recerca son molt rellevants.

3.1. Evolucid patents sollicitades i concedides
L'analisi de patents sollicitades i concedides ens permet apreciar una tendéncia en creixement

en les darreres decades en el sector. De mitjana, en aquest ambit de coneixement, un 51% de
patents sol-licitades arriben a ser concedides.
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1500

-

b

Font: PatBase. Consulta Novembre 2018

3.2 Sector tecnologic de les patents sollicitades

En els darrers 20 anys, les tecnologies més involucrades en les patents sol-licitades en I'ambit
de la indistria cosmetica pertanyen als camps segiients: quimica instrumental, enginyeria
mecanica, enginyeria electronica i altres sectors. Entre aquests, el camp amb major rellevancia
gs, amb molta claredat, el de la quimica.

Font: PatBase. Consulta Novembre 2018
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3.3. Localitzacio sollicituds de patents

Japo és el pais amb més sollicituds de patents en aquest camp, seguit dels Estat Units i de
l'oficina europea de patents.

A Europa, els paisos on més patents es sol-liciten son, per aquest ordre, Alemanya, Franca i
Espanya.

Font: PatBase. Consulta Novembre 2018

3.4. Sollicitants de patents més actius en els darrers 20 anys

El segiient grafic explicita quines sn les vuit organitzacions sol licitants més actives els da-
rrers 20 anys, i mostra els periodes temporals en els quals s’han concentrat aquests tramits.

Loreal SA  — Shiseida Ca. Lid Procter And Gamble Co. BASFSE  — Beiersdorf AG  — KAD Comp. Amarepacific Corp.  — Galderma Reseasch And Development

Font: PatBase. Consulta Novembre 2018
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3.5. Els 10 sol-licitants més actius

A continuacid es mostren les deu entitats (empreses, institucions o persones) sol-licitants de
patents més actives, especificant el volum d’operacions tramitades per cadascun.

Applicmiuns Colgare Palmolive Co.: 1631

Galderma Research And Developmem: 1779 —

Amorepacific Comp - 1848 —
Beiersdorf AG: 32079
BASF SE- 3581
.
Shiseido Co. Ltd.: 4584

Unilever NV:- 4789 '

KAO Corp.: 4824

/

Procter And Gamble Co_- 5759

Font: PatBase. Consulta Novembre 2018

3.6. Analisi de paraules clau

Les principals paraules clau atribuides a les sol-licituds de patents en el camp en estudi son
les segiients: composicio cosmetica, solubilitat, percentatge en pes, i propietats quimiques
cosmetiques.

Font: PatBase. Consulta Novembre 2018
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3.7. ANNEX METODOLOGIC
La informacid aportada en el capitol “Analisi de patents” es refereix a I'estudi realitzat sobre

una mostra de 194.316 sol-licituds de patents en 'ambit de nous productes innovadors en cos-
metica, i ha centrat en I'activitat mundial dels darrers vint anys, amb major emfasi a Europa.

49.556 28.295 194.316 263.17

Familia de patents Familia de patents Sol-licituds Publicacions
concedides

Nombre total de families en Nombre total de families amb Aplicacions en aquest Publicacions en aquest

aquest conjunt de resultats publicacions concedides en resultat resultat

aquest conjunt de resultats

Font: PatBase. Consulta: Juny 2018.

D’entre les paraules al-lusives a tecnologies de producte cosmetic innovador, el criteri usat
per realitzar la cerca que fonamenta aquest informe ha estat del “maxim abast en el camp”,
per tal de no limitar 'ambit. Els documents de patents estan classificats en diferents siste-
mes internacionals de classificacid, essent el més utilitzat I'International Patent Classification
(IPC). D’acord amb aquesta nomenclatura, per a 'obtencid de la mostra d’aquest informe s’ha
considerat la inclusio, entre d’altres, dels segiients indexs:

AB1K8/00 Cosmetics or similar toilet preparations.

AB61Q19/00 Preparations for care of the skin.

AB61Q5/00 Preparations for care of the hair.

AB61Q 3/00 Manicure or pedicure preparations.

A61Q 1/00 Make-up preparations; Body powders; Preparations for removing make-up.

A61Q 17/00 Barrier preparations; Preparations brought into direct contact with the
skin for affording protection against external influences, e.g. sunlight, X-rays or other
harmful rays, corrosive materials, bacteria or insect stings.

AB61Q 90/00 Cosmetics or similar toilet preparations for specific uses not provided for
in other groups of this subclass..
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